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W zawodzie projektanta mozna by¢ wolnym,
tworzy sie co$ z niczego, realizujac swoje wizje
i marzenia. Przewaznie poziom kreatywnosci
jest wpost proporcjonany do wolnosci dziatania,
okreslonej przez takie parametry jak budzet.
Pytajac zatem o nowe trendy w projektowaniu,
powinni$my pyta¢ o to nie tylko samego
projektanta.

Trendy w gltowach projektantéw sa raczej
inspiracjami i skutkiem wplywu otoczenia —

sg szybko eksploatowane, aby przerodzi¢ sie
ostatecznie w kolejne drogi poszukiwania nowych
$rodkéw wyrazu. W ten sposéb srodowisko tworcze
stara sie ,,dostarczaé¢” na rynek wiele nowych
koncepcji. Kazdy nowy pomyst potrzebuje jednak
rozsadnego inwestora, aby nie stat sie kolejnym,
pelnym zapatu, ,zasilaczem szuflady” z trendami.
Paradoksem zawodu projektanta jest to, ze
stopien, w jakim mozna nim byé¢, wyznacza

i ogranicza budzet oraz wola klienta inwestora,
a jako$¢ samej pracy tworczej osiaga wyzyny
dopiero, kiedy zostaje pozbawiona ograniczen.
Najlepsze dzieta powstaja, gdy zleceniodawca
daje wolna reke lub kiedy po prostu, przez
szcze$liwy zbieg okoliczno$ci, projektant moze
decydowaé sam.

Przywotaé¢ warto Davida Carsona — jedna

z niekwestionowanych ikon typografii i designu.
Nie ukonczyt prestizowej uczelni plastycznej, ale
tylko tzw. ,kurs” projektowania, co miato znaczacy
wplyw na swobode wypowiedzi nie skrzywiona
edukacyjnym szlifem. Nie respektowat
odwiecznych zasad projektowych, obwieszczajac
ykoniec druku”. Jego odwaga w uzyciu

$rodkéw wyrazu zaszokowata. Pozbawiona
fundamentalnych regul, takich jak np. czytelnosé
(w gazecie!), ujrzata $wiatto dzienne tylko
dlatego, ze wydawca zostawit proces publikacji
bez jakiejkolwiek kontroli. Carson — éwczesny
szef dziatu prepress — sam decydowat co oddaje
do druku.

Coraz wiekszym zainteresowaniem wsrod
przedsiebiorcéw, jak i instytucji panstwowych
cieszy sie design i wykorzystanie wzornictwa

i grafiki uzytkowej. Poszukuje sie mozliwo$ci
wyroznienia oferty komercyjnej produktow,
nadajac im niepowtarzalny charakter. Firmy
coraz czesciej szukajg ciekawych designerskich
pomystow, a projektanci coraz odwazniej korzystaja
z mozliwosci przeplatania réznych technik

i dyscyplin, pamietajac o aspekcie rynkowym.
Dobre projekty przestaja by¢ dzietem przypadku.
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Polski rynek nareszcie ewoluuje. Odbiorcy
produktéw sie zmieniaja, a coraz wiecej polskich firm
to zauwaza i decyduje sie na §Swiadoma wspotprace

z polskimi designerami - (Iker, Vox, Tubadzin, Sitag),
- jednocze$nie wielu polskich projektantéw jest
zauwazanych i docenianych za granica.

Przyktadem odnalezienia nowego, kolejnego
zastosowania dla grafiki uzytkowej na produkcie,
ktory znajduje z powodzeniem swoje uzasadnienie
rynkowe jest kolekcja premium - limitowanych
foteli SITAG.

Jako projektanci otrzymali$my wolng reke

i wsparcie podczas prac nad tworzeniem motywow
do foteli z kolekcji. Klient uczestniczyt w procesie
tworzenia dajac przyktad tego jak inspirujaca, a nie
ograniczajgca, moze by¢ taka wspoétpraca.
Wykonanie motywow wymagato poskromienia
zapedow kreatywnych i osadzenia ich w realiach

i funkcjach przedmiotu. Pierwsze zachowawcze
motywy odrzucili§my. Postanowili$my
zaproponowac co$, co po Sciagnieciu z siedziska
mogtoby stanowi¢ suwerenne dzieto, mozliwe

do pokazywania réwniez w innych aspektach.
ZdecydowaliSmy uzupetni¢ motywy o fotografie

i zaprosi¢ do wspoétpracy Szymona Brodziaka.
Powstat zbior, ktéry z powodzeniem uzyliSmy na
przedmiocie, a p6zniej w galerii.

Wykonanie nadrukéw na specjalnej tkaninie

to wieloetapowy proces, gdzie prace dotykaty
zagadnien zwiazanych z materiatem, wielokrotnymi
prébami kolorystycznymi na réznych podtozach,
jego wlasciwosciami technicznymi, a efekt
poprzedzatly przygotowania w hali produkcyijne;j.
Proces sktadat sie z poszukiwania kontekstu

i uzasadnienia samych grafik, a zakonczyt sie
wspolnymi ustaleniami dotyczacymi urynkowienia
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catego przedsiewziecia. Praca twoércza dalece
wykroczyta poza sama kreacje.

Dzisiaj projektanci muszg uwzglednia¢ potrzeby
rynku i wspdlnie z inwestorem ksztattowac kulture
dobrego projektowania w Polsce. Warunkiem
powodzenia jest umiejetno$¢ owocnej kooperacji,
tak, aby stata sie wyzwaniem i poszukiwaniem
nowych mozliwosci - bez zbednego lawirowania
pomiedzy ograniczeniami.

Indywidualno$¢ urynkowiona

Jednym z najsilniejszych trend6w ostatnich czaséw
jest powro6t do wykorzystania tradycji. Wiele prac
polskich architektow, designeréw, projektantow

i grafikow, nie uciekajac od globalnych tendencji

i nowych technologii, wykorzystuje mode na tzw.
new folk, coraz odwazniej podkreslajac rodzime
korzenie, dzieki czemu zaczynajg by¢ zauwazane

i nagradzane na catym $wiecie.

Najwazniejsze jest, ze zardwno design, jak i grafika
uzytkowa, znajdujg pole do wspotistnienia,
uciekajac od etykietowania, a stary spoér: estetyka
kontra funkcjonalno$¢ schodzi na dalszy plan.

Czy rynek szuka indywidualno$ci? Oczywiscie.
Pomagajmy mu je odnalez¢ kierujac sie zasadami:
ergonomia, piekno, trwatos$¢, forma.

Tomek Szurkowski

Zajmuje sie projektowaniem graficznym: od kampanii
reklamowych po kompleksowe kreowanie wizerunkéw firm.
Wspétpracuje z agencjami reklamowymi i firmami

jako dyrektor artystyczny, a takze dyrektor kreatywny.

Wspoéttwaorca studia projektowego ChigoDesign.




